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Pagina 88 — primera columna al final
Pone:

La cobertura es el nimero de personas que han visto u oido un anuncio al menos una vez, durante un determinado
periodo de tiempo. Cobertura y alcance son conceptos sinénimos.

Debe poner:

La cobertura es el nimero de personas, pertenecientes al publico objetivo, que han visto u oido el anuncio al menos
una vez, durante un determinado periodo de tiempo. Cobertura y alcance son conceptos sinénimos.

Pagina 89

Pone: Cobertura neta

Tabla 5.4. Férmulas para medir los objetivos principales
de un plan de medios
Alcance bruto GRP x publico objetivo

N.° de impactos — duplicaciones +
+ triplicaciones

Alcance neto

Cobertura neta Alcance neto/publico objetivo x 100

N.® de impactos x frecuencia
GRP Alcance bruto/publico objetivo
Frecuencia x cobertura ’

Debe poner: Cobertura

Tabla 5.4. Féormulas para medir los objetivos principales
de un plan de medios

Alcance bruto GRP x publico objetivo
ST B ST
Akance netd N. .de.cm;?actos duplicaciones +
+ triplicaciones
Cobertura Alcance neto/publico objetivo x 100

N.° de impactos x frecuencia
GRP Alcance bruto/publico objetivo
Frecuencia x cobertura ’
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Pagina 90 — sobra la ultima fila de la tabla

Pone: Impactos 2 GRP % x publico objetivo

OTS GRP/cobertura

N.® de publico objetivo impactado/
Afinidad n.? de individuos expuestos

al soporte
Fidelidad Cobertura del publico objetivo/

cobertura maxima

GRP % x publico objetivo

Explicacion:

La féormula GRP % x publico objetivo se corresponde con los Target Rating Point, poco utilizados y no
explicados en el manual.

Debe poner:
OoTs GRP/cobertura
N.? de publico objetivo impactado/
Afinidad n. de individuos expuestos
al soporte
Fidelidad Cobertura del publico objetivo/

cobertura maxima
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