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CULTU?A

A U Nel

JOSE MARIA CASTILLO

Realizador y profesor de Comunicacién Audiovisual




PROGRAMACIÓN DE AULA

INTRODUCCIÓN
Durante mucho tiempo, en la escuela, los niños aprendían a hacerse amigos de las letras, se les enseñaba a interpretar la expresión verbal y sus signos, pero no a expresarse con formas y colores, lo que nos ha conducido a no comprender como y porque se crean las imágenes, anulando en gran medida nuestro sentido crítico ante ellas. Se produce así una paradoja, estamos invadidos por la imagen pero son pocos los que realmente saben “hablar” el lenguaje audiovisual. Todo el mundo mira y oye, pero no todos ven y escuchan. Por ello era necesario que el aprendizaje del lenguaje audiovisual dejase de ser exclusivo de los que iban a ser sus profesionales y llegase a niveles educativos mas precoces. Sí, el audiovisual es un lenguaje y todos debemos conocerlo, pues es el idioma universal y su potencia es tal que si no lo sabemos interpretar, seremos presa fácil de los manipuladores que intentan vendernos un producto o un candidato.

En democracia los mensajes, las noticias e incluso la publicidad, se han de poder entender, valorar y ser sometidos a un análisis riguroso y para ello es imprescindible que los receptores de esos mensajes sepan interpretarlos hasta sus últimas consecuencias, tanto como que los emisores los elaboren desde la transparencia y el respeto. Por ello “Cultura audiovisual” no es una asignatura más, en ella se aprende ese ese lenguaje y este libro está pensado para que ese aprendizaje sea eficaz.

METODOLOGÍA DOCENTE

La materia se estructura en seis grandes apartados:

1. La imagen como lenguaje.

Se analiza el comportamiento de las imágenes como signo y representación, su importancia como elemento de comunicación y persuasión.

Se estudian sus elementos formales y su “gramática”.

2. La imagen fija, su lenguaje, captación y tratamiento.

Estudio de la cámara, técnicas de toma y tratamiento de las imágenes por métodos analógicos y digitales.

3. La imagen en movimiento. El cine y los lenguajes multimedia.
Estudio de los fundamentos perceptivos y de los elementos expresivos de la imagen en movimiento: tratamiento del espacio/tiempo, su captación y reproducción.

Imagen en movimiento y el movimiento en la imagen.

El sonido como elemento expresivo y técnico

El proceso guión-filmación-montaje.

4. Los medios de comunicación.
Su importancia en la sociedad actual. 
Televisión, lenguaje y técnica. Evolución histórica y Géneros televisivos.
Radio, lenguaje y técnica. Evolución histórica y Géneros radiofónicos.

Internet y la convergencia mediática.

5. La publicidad.
 Origen y evolución de la publicidad. Conceptos y características.

 Funciones de la publicidad.

 Propaganda y seducción publicitaria.

 La publicidad como campo de investigación en el lenguaje audiovisual.
6. Este contenido teórico se ha de completar con un programa de prácticas que contemple al menos la toma de fotografías realizadas aplicando los parámetros básicos (encuadre, perspectiva, profundidad de campo, etc.) y de secuencias filmadas y montadas con un calidad suficiente, tanto narrativa como técnica.
OBJETIVOS

Los alumnos deben conocer las claves del lenguaje audiovisual, tanto de la imagen fija como en movimiento, saber entender las imágenes y adquirir una capacidad crítica ante ellas.

Asimismo deben adquirir unos conocimientos técnicos que les capaciten para la obtención de fotografías o películas en los formatos más habituales, con una calidad aceptable.
Han de conocer los canales de distribución de las imágenes y las posibilidades que los medios de comunicación poseen para su difusión.

En resumen, deben saber producir y leer imágenes con calidad suficiente y sentido crítico en cuanto a la forma y el contenido. 

CONTENIDOS Y ESTRUCTURA DE LA MATERIA

TEMA 1.-DEL INICIO DE LA IMAGEN A LA ERA DIGITAL.

1.1- EVOLUCIÓN DE LOS MEDIOS Y LENGUAJES AUDIOVISUALES.

1.2- LA IMAGEN COMO SIGNO.

1.3.-FUNCIONES DE LA IMAGEN. LA IMAGEN COMO REPRESENTACIÓN DE LA REALIDAD.

1.4-¿EL AUDIOVISUAL ES UN LENGUAJE?

1.5.-IMPORTANCIA DE LA COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL EN NUESTRA 

SOCIEDAD. EL PODER DE FASCINACIÓN DE LA IMAGEN.
TEMA 2.- LA IMAGEN FIJA Y SUS LENGUAJES.
2.1.- LA SINTAXIS VISUAL. GRAMÁTICA DE LA IMAGEN.

2.2.- ELEMENTOS FORMALES DE LA IMAGEN.

2.2.1- EL PUNTO. 

2.2.2- LA LÍNEA 

2.2.3- LA FORMA

2.2.4.- EL COLOR

-Color y lenguaje.
-El color físico.
-Descripción de los colores. Variables de identificación.
-Colores primarios y complementarios. Síntesis aditiva y sustractiva.
-Calidad del color de la luz. Temperatura de color.
-El color artístico. Simbología de los colores.

2.2.5- LA TEXTURA
2.2.6- LA DIMENSIÓN.

-Indicadores monoculares. 

-Indicadores binoculares.

-Constancias perceptivas.

-Las leyes de la Gestalt. 

2.2.7-LA ESCALA.

2.2.8-EL ENCUADRE.

2.2.9-LA ANGULACIÓN.

2.2.10.- LA COMPOSICIÓN. EQUILIBRIO DE LA IMAGEN.

-Elementos que definen el encuadre.

-Centro de máximo interés.
-Límite interno del encuadre.
-Equilibrio, gravedad y fuerza visual.

-La proporción áurea. La clave de la armonía.
-Los cuatro puntos fuertes y la ley de los tercios.

TEMA 3- SISTEMAS DE CAPTACIÓN Y TRATAMIENTO DE IMÁGENES FIJAS. 

3.1-LA CÁMARA FOTOGRÁFICA. TIPOS Y MORFOLOGÍA. 

3.2- FORMATOS DE CÁMARAS FOTOGRÁFICAS ANALÓGICAS.
-Cámaras de 35 mm de visor directo.
-Cámaras réflex de 35 mm.
-Cámaras réflex monoculares de formato medio.

-Cámaras de gran formato
3.3.- CÁMARAS FOTOGRÁFICAS DIGITALES.

-El sensor CCD.
-Sistemas de almacenamiento y compresión.
3.4.-LA CÁMARA: CUERPO Y LENTE. TÉCNICA DE LA TOMA FOTOGRÁFICA.

-El objetivo.

-Distancia focal y ángulo visual. Tipos de objetivos.

-Círculos de confusión.
-Luminosidad, número f y diafragma.
-Profundidad de campo.
-Exposición y registro de la imagen.
3.5-PROGRAMAS DE MANIPULACIÓN DE IMÁGENES.

-El retoque empieza en la cámara. 

-Software básico de manipulación de imágenes. Picasa y Gimp.

-Software profesional de edición de imágenes. Photoshop.

-El entorno de trabajo en Photoshop. 

-Guardar las fotografías.

TEMA 4. LA IMAGEN EN MOVIMIENTO: EL CINE.

4.1-FUNDAMENTOS PERCEPTIVOS Y TÉCNICOS DEL CINE. 

4.2-LA PERSISTENCIA RETINIANA.

4.3-LA IMAGEN EN MOVIMIENTO.

4.4-ELEMENTOS EXPRESIVOS. ESPACIO Y TIEMPO.
4.5-ARTICULACIÓN DE ESPACIO Y TIEMPO: LA CONTINUIDAD.

4.6-DIVISIÓN DEL TIEMPO EN LA NARRACIÓN AUDIOVISUAL
4.7-EL ESPACIO FÍLMICO.
4.8-EL EJE DE ACCIÓN. LEY DEL SEMICÍRCULO.
4.9-FORMAS DE CRUZAR EL EJE SIN DESORIENTAR AL ESPECTADOR

4.10-EL MOVIMIENTO DEL PUNTO DE VISTA
-La panorámica

 -El travelling

-La grúa

-El steady-cam 
 FUNCIONES NARRATIVAS DE LOS MOVIMIENTOS DE CÁMARA.
4.11- EL MONTAJE 

 CONDENSAR Y EXPANDIR EL TIEMPO

 LOS RECURSOS EXPRESIVOS DE TIPO MECÁNICO

4.12-LITERATURA Y GUIÓN CINEMATOGRÁFICO.
TEMA 5. INTEGRACIÓN DE SONIDO E IMAGEN. PRODUCCIÓN MULTIMEDIA.
5.1.-LA FUNCIÓN EXPRESIVA DEL SONIDO.
5.2-CONCEPTOS TÉCNICOS BÁSICOS.

 5.2.1.-CONCEPTO Y VARIABLES QUE DEFINEN EL SONIDO.

 5.2.2 .-CONCEPTOS FUNDAMENTALES DEL MOVIMIENTO ONDULATORIO
5.3.-¿CÓMO ESCUCHAMOS? 

5.3.1- EL MECANISMO DE LA AUDICIÓN.
5.3.2.- LOCALIZACIÓN ESPACIAL O PERCEPCIÓN DIRECCIONAL.
5.3.3.-PERSPECTIVA Y PLANOS SONOROS
5.4.- LA GRABACIÓN DEL SONIDO

 5.4.1- EL MICRÓFONO. 

5.5.- EL REGISTRO DEL SONIDO

5.5.1.-LA CADENA DE GRABACIÓN
5.5.2. LA MESA DE MEZCLAS.
5.6.- LA ADECUACIÓN DE LA MÚSICA Y DE LOS SONIDOS A LAS INTENCIONES EXPRESIVAS Y COMUNICATIVAS.

 5.6.1.-EFECTOS NARRATIVOS DEL SONIDO.

 5.6.2.- LA MÚSICA.

 5.6.3.-EL SONIDO Y LA CONTINUIDAD NARRATIVA.

5.7.- PROGRAMAS MULTIMEDIA.

5.7.1.-LA EDICIÓN DE VÍDEO.
5.7.2.- EDICIÓN DE PRESENTACIONES AUDIOVISUALES. 
TEMA 6. LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN.

 6.1-EL LENGUAJE DE LA TELEVISIÓN. SU IMPORTANCIA EN LA SOCIEDAD ACTUAL.

6.2.-ESTRUCTURA DE UN CANAL DE TELEVISIÓN. 

6.3.- ELPODER DE LA TELEVISIÓN. 

6.4.- LA INFORMACIÓN COMO ESPECTÁCULO.

6.5.-LOS GENEROS TELEVISIVOS 

6.6.-COMO SE HACE UN PROGRAMA DE TELEVISIÓN.

6.6.1.- LA REALIZACIÓN MULTICÁMARA.

6.6.2.-LOS MEDIOS TÉCNICOS. CON QUE SE HACE LA TELEVISIÓN.
6.6.3.-EL EQUIPO HUMANO. ¿QUIÉN HACE LA TELEVISIÓN?
6.6.4- EL PROGRAMA DE TELEVISIÓN. DE LA CREACIÓN A LA EMISIÓN. 

6.7.-EL FUTURO YA ESTÁ AQUÍ. LA TELEVISIÓN EN 3D.

6.7.1.-LA TELEVISIÓN ESTEREOSCÓPICA O 3D.

6.7.2.-SISTEMAS BASADOS EN GAFAS.

6.7.3.-SISTEMAS SIN GAFAS. 
6.8. LA RADIO

 6.8.1. EVOLUCIÓN HISTÓRICA DE LA RADIO COMO MEDIO DE

 COMUNICACIÓN.

 6.8.2. CARACTERÍSTICAS TÉCNICAS DE LA RADIO

 6.8.3. REDACCIÓN DEL MENSAJE RADIOFÓNICO Y SUS

 CARACTERÍSTICAS.

 6.8.4. ELEMENTOS DEL LENGUAJE RADIOFÓNICO.

 6.8.5. FUNCIONES DE LA RADIO

 6.8.6. LOS FORMATOS EN LA RADIO

6.9. LA AUDIENCIA Y LA PROGRAMACIÓN EN LA RADIO Y LA TELEVISIÓN.

 6.9.1. PERFIL DE AUDIENCIA

 6.9.2. SISTEMAS DE ESTUDIOS DE AUDIENCIA

 6.9.3. LA RADIO Y LA TELEVISIÓN DE SERVICIO PÚBLICO.

6.10. MEDIOS DE COMUNICACIÓN DE LIBRE ACCESO.

 6.10.1. INTERNET Y LA ERA DE LA COMUNICACIÓN. 

 - WEB 2.0, WIKIS, BLOGS Y REDES SOCIALES.

 6.10.2. LA CONVERGENCIA MEDIÁTICA 

 6.10.3 USO RESPONSABLE DE LA RED. 

TEMA 7: LA PUBLICIDAD

7.1. ORIGEN Y EVOLUCIÓN DE LA PUBLICIDAD. CONCEPTOS Y

 CARACTERÍSTICAS.

7.2. FUNCIONES DE LA PUBLICIDAD.

7.3. PROPAGANDA Y SEDUCCIÓN PUBLICITARIA.

7.4. LA PUBLICIDAD COMO CAMPO DE INVESTIGACIÓN EN EL LENGUAJE

 AUDIOVISUAL.

7.5. INVESTIGACIÓN DE NUEVAS TECNOLOGÍAS APLICABLES A LA PUBLICIDAD.

 7.5.1. ESTRATEGIA DE EMPLAZAMIENTO.

 7.5.2. PUBLICIDAD ENCUBIERTA Y SUBLIMINAL.

7.6. DIMENSIÓN SOCIAL DE LA PUBLICIDAD. CAMPAÑAS HUMANITARIAS.

7.7. ANÁLISIS OBJETIVO Y SUBJETIVO DE “SPOTS” PUBLICITARIOS.

REPARTO DEL TEMARIO POR TRIMESTRES

Se aconseja que, en la medida de lo posible, se reparta de forma equilibrada el estudio de la materia, dado que no todos tienen el mismo volumen de contenido:

	TRIMESTRE:
	Primero
	Segundo
	Tercero

	TEMAS:
	1, 2 y 3
	4 y 5
	6 y 7


EVALUACIÓN DE LA MATERIA

Para facilitar el trabajo continuado del alumno se recomienda una evaluación continua, así como suficientemente diversificada para garantizar que se valoran las distintas competencias que se supone que el alumno va a adquirir a lo largo del curso.

	TRIMESTRE
	TEMA
	TEORIA
	PRACTICAS
	VALOR


	1º
	1,2,3
	INDIVIDUAL
	GRUPO
	40

	2º
	4,5
	INDIVIDUAL
	GRUPO
	30

	3º
	6,7
	INDIVIDUAL
	GRUPO
	30


MATERIALES Y RECURSOS
Para la correcta impartición de la materia se considera importante poder trabajar con:

1. Libro de texto: CULTURA AUDIOVISUAL (Paraninfo).

2. Lecturas: 
ALMENDROS, NESTOR (1982). Días de una cámara. Seix Barral. Barcelona 
CASTILLO POMEDA, JOSÉ MARÍA (2013). La composición de la imagen. Del Renacimiento al 3-D. Paraninfo. Madrid. 
NYKVIST, SVEN (1997). Culto a la luz. El Imán. Madrid. 
SANCHEZ NORIEGA, JOSÉ LUIS (2002). Historia del cine. Teoría y géneros cinematográficos, fotografía y televisión. Alianza Editorial. Madrid.

SARTORI, G.(1998). Homo videns. La sociedad teledirigida. Taurus. Madrid.

SCHAEFER, DENIS (1990). Maestros de la luz. Plot. Madrid

3. Página Web con los materiales de apoyo : www.josemariacastillo.es
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