Paraninfo

MARKETING
INnternacional

Jose Fulgencio Martinez Valverde

( Técnico Superior en Comercio Internacional

Fe de erratas

Julio 2018




Marketing internacional Julio de 2018

FE DE ERRATAS

A continuacidn se indican las erratas encontradas en el libro Marketing internacional (9788428339049).

Pagina XI
indice

En el apartado 5.4 fue necesario separar dos palabras que aparecian juntas por error: “(...) disefio y desarrollo (...)".

5.4. Alternativas para el@iseﬁo y desarroll@
de una estrategia de comunicacion
comercial a nivel internacional .................. 153

Pagina 13
Esta pagina se encuentra corregida al final de la fe de erratas a disposicion del usuario.

Paginas 21-23
En la referencia a las distintas entidades, se han realizado las siguientes modificaciones:

- Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD)

[en lugar

- Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE

[en lugar de “Organizacién-paralaCooperaciény-elDesarrollo

Estas paginas se encuentran corregidas al final de la fe de erratas a disposicién del usuario.

Pagina 25
En el primer parrafo de la columna izquierda habia una errata en la redaccion, que queda como sigue:

Pasando ahora a identificar las distintas instituciones
gue influyen o regulan la actividad comercial a nivel
estatal, es preciso destacar las siguientes, atendiendo
al papel que desarrollan en este ambito (Santesmases
Mestre, 2004:144-156).

Pagina 26
Esta pagina se encuentra corregida al final de la fe de erratas a disposicidn del usuario.

Pagina 32
Actividad de comprobacién 1.9.
Se ha corregido la redaccién de la pregunta, que queda como sigue:

1.9. Entre las motivaciones que pueden llevar a
una empresa a internacionalizarse, no se en-
cuent
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Actividad de comprobacion 1.10.
Se ha corregido la redaccion de la pregunta, que queda como sigue:

1.10. Entre los obstaculos que pueden frenar la in-
ternacionalizaciéon de una empresa no e @

Pagina 33
Se ha corregido el nombre del ministerio donde se indica:

Camara de Comercio Internacional (ICC)
Entidad nacional dedicada a la promociéon del comercio internacional.
www.iccspain.org

Secretaria de Estado omercio-Ministerio de Economia, Industria y Competitividad_—>
Entidad nacional dedicada a la promo .
www.comercio.gob.es

Pagina 40
En el sexto parrafo de la columna derecha la palabra ‘CAMPQO’ aparecia en mayuscula, cuando en realidad debe estar
en minuscula, como el resto del texto, tal como se destaca a continuacion:

Los suministros equivalen en el ambito industrial
a los bienes de conveniencia en eCampoXde los
bienes de consumo, y pueden clasificarse en dos
tipos:

Pagina 43

Actividad propuesta 2.2

En el enunciado habia un error en el titulo de la actividad que, en lugar de ‘Clasificacion de los productos atendiendo a
su naturaleza’, debe ser tal como se muestra a continuacion:

Actividad propuesta 2.2

Cartera de productos de una empresa

Pagina 57
En el antepenultimo parrafo de la columna derecha se hablaba de ‘tres categorias’ cuando posteriormente se
comprueba que son cuatro. Se ha corregido tal como muestra la imagen:

Asi, profundizaremos principalmente en Ia
categorias fundamentales en las que se agrupan las
estrategias de producto de la organizacion:

Pagina 72
Actividad de Comprobacién 2.10
Se ha corregido la redaccién de la pregunta, que queda como sigue:

2.10. Entre las estrategias de marketing aplicables a
productos y servicios en mercados crecientes,
no se encuent
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Paginas 189-190
Tabla 6.2

Julio de 2018

En la tabla, que se encuentra dividida entre estas dos paginas, faltaban los signos de puntuacion (punto y aparte) en
todas las celdas al final de las frases. Se ha corregido y queda como sigue:

Mercados

Productos

PENETRACION

Fomento de acciones comerciales para la obten-
cion de una mayor participacién en su mercado
actual.

Para ello, la organizacion debera intensificar y
mejorar la eficacia de sus acciones de marketing.

DESARROLLO DE MERCADO

Aumento de los mercados en los que se comer-
cializa la oferta de la organizacién, mediante
la expansién a nuevos canales de distribucién
o areas geograficas, el desarrollo de una estra-
tegia de reposicionamiento o la busqueda de
usos alternativos.

REFORMULACION

Introduccion de modificaciones técnicas o co-
merciales en la oferta actual de la organizacion,
con objeto de optimizar su adaptacién a las pre-
ferencias de su publico objetivo actual.

No supone una modificacién en el segmento de
mercado actual.

EXTENSION

Combinacién de la estrategia de desarrollo de
mercado y la estrategia de reformulacion, me-
diante la mejora del atractivo de los productos
comercializados por la organizacion a través de
meodificaciones técnicas o comerciales, con el
fin de expandir su consumo a nuevos mercados
0 segmentos.

Mercados

Productos

SUSTITUCION

Redisefio o actualizacion de aquellos productos
comercializados por la organizacién en los que
se detecte cierto agotamiento u obsolescencia,
para conseguir una mejor adaptacién a las ne-
cesidades y deseos de su publico objetivo actual.

SEGMENTACION

Generacién de nuevos productos a partir de los
existentes en la organizacién, para su comer-
cializacién en nuevos mercados, alcanzando
una diferenciacién de la oferta para la satisfac-
cién especifica de cada segmento.

EXTENSION DE LINEA DE PRODUCTOS

Incorporacién de nuevos productos a la linea de
productos de la organizaciéon, complementan-
do la oferta existente, con el objeto de alcanzar
un mayor volumen de consumo en su mercado
de intervencién actual.

DIVERSIFICACION VERTICAL

Introduccion de nuevos productos en la linea
de productos actual, dirigidos especificamente
a su comercializacién en nuevos mercados o
segmentos.

DIVERSIFICACION HORIZONTAL

Creacién de productos totalmente nuevos para
su comercializacién en el segmento o mercado
de intervencién actual de la organizacion.

DIVERSIFICACION LATERAL

Comercializacién de nuevos productos, sin re-
lacién con la oferta actual de la organizacién,
en nuevos mercados o segmentos.
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